FOKUS

Medienbildung:
Es ist fiinf vor zwolf

Wie sieht Medienbildung in der Schweiz aus? Wo steht sie im Vergleich zu den
Nachbarlindern? Und sind sich Schweizer Bildungseinrichtungen der aktuellen
Herausforderungen bewusst? EDITO wirft einen Blick in die Schulen.

VON GILLES LABARTHE
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ngesichts des sehr breiten Spektrums an verfiig-

baren Medien ist die Vermittlung von Medien-

und Informationskompetenz im 21. Jahrhundert

ein hochgestecktes Ziel. Wir miissen einerseits
die traditionellen Medien und die von ihnen vermittelten
Bilder begreifen und andererseits die Vielfalt an neuen
Technologien und Anwendungen, welche die Ubermittlung
von Informationen auf den Kopf stellen.» Das Zitat stammt
aus den jiingsten Empfehlungen des Europarats betreffend
die Medien- und Informationskompetenz (MIK). Angesichts
neuester Entwicklungen wie ChatGPT klingt das Zitat etwas
bizarr: Denn Fakes, Prompts, automatisch generierte Bilder
und Texte iiberschwemmen uns massenweise und verstos-
sen gegen unsere {iblichen Gewohnheiten.

Die Schnelligkeit der Entwicklungen im IT-Bereich iiber-
rascht immer wieder von Neuem. Auch wenn wir glauben,
bereits verstanden zu haben, wie die jiingsten «trendigen»
sozialen Netzwerke wie TikTok, die kiinstliche Intelligenz
(KT), Algorithmen und Filterblasen funktionieren, verdndert
jede Innovation unsere Beziehung zu Informationen grund-
legend. Zugang, Selektion, Bewertung, Prisentation, Hierar-
chisierung, Verarbeitung und Aufnahme von Informationen
sowie die Identifizierung ihrer Quellen sind unmittelbar
betroffen - und zwar mit allen moglichen negativen Folgen,
Risiken und Missbriuchen, die daraus entstehen.

Im Hintertreffen. Abgesehen von der Schwierigkeit, die
padagogischen Ressourcen den schnellen Entwicklungen
anzupassen und a jour zu bleiben, stehen zurzeit auch ganz
andere Herausforderungen an. Die Schweiz unterscheidet
sich von ihren Nachbarldndern erstens dadurch, dass sie
nur geringe finanzielle Mittel zur Verfiigung stellt, um sich
ein umfassendes Bild der Situation verschaffen und ent-
sprechende Massnahmen koordinieren zu kénnen. Zwei-
tens fehlt es hierzulande ganz einfach an Steuerungsstruk-
turen, um die Herausforderungen im Rahmen der MIK an-
zugehen (siehe Interview mit Laurence Corroy auf Seite 14).

Trotz bemerkenswerten Initiativen wie jene einer Me-
dienwoche (e-media.ch/Semaine-des-medias), die vor rund
20 Jahren nach franzosischem Vorbild in der Westschweiz
fiir Schulen entwickelt und dann auch in der Deutsch-
schweiz umgesetzt wurde, befinden wir uns im europdi-
schen Vergleich im Hintertreffen. Auf regionaler und kan-
tonaler Stufe findet die Allgemeinbildung zu Medien und
Informatik nur schleppend ihren Platz in den Lehrpldnen
(Plan d’études romand PER und Lehrplan 21). Die verschie-
dentlich ergriffenen Massnahmen, die Mehrsprachigkeit
und der Rostigraben sind zusétzliche Hindernisse.

Grosse Herausforderungen. Fiir Jean-Claude Domenjoz,
Experte fiir visuelle Kommunikation und Medienbildung
sowie Blogger (educationauxmedias.ch), gibt es bereits
viele andere Problembereiche: Wie kdnnen geniigend (zu-
kiinftige) Lehrpersonen in MIK ausgebildet werden, gerade
was die jiingsten Entwicklungen im Medien- und IT-Bereich
angeht? Was ist mit dem sich angeeigneten Wissen, wird es
tiberpriift? In der Schweiz gibt es derzeit keine umfassende
Studie, die tiberpriift, ob die gewiinschten Kompetenzen
von Schiilerinnen und Schiilern auch wirklich verinnerlicht
und beherrscht werden.

In der Deutschschweiz gibt es ein relativ breites Angebot
an Projekten, Materialien und Lernplattformen, die die
Medienkompetenz der Schiilerinnen und Schiiler fordern
sollen. Der Artikel von Bettina Biisser (ab Seite 16) zeigt
eine Reihe davon auf. Zum Teil {iberschneiden sie sich. Ist
das sinnvoll? Viele Angebote zielen auf die publizistische
Medienkompetenz ab, auch diejenigen des Verbands
Schweizer Medien (VSM). Er ist einer der grossten Anbieter
solcher Materialien.

Medienpadagogik als Ausbildungslehrgang. Um
sich Klarheit zu all diesen Fragen zu verschaffen, wiren
eine Gesamtiibersicht und gut dokumentierte, detaillierte
Studien sehr niitzlich. In Grossbritannien, Frankreich,
Italien oder Spanien arbeitet man seit langem erfolgreich
mit der akademischen Welt zusammen. Andere Linder wie
Deutschland haben sogar ein neues Fachgebiet Medien-
pddagogik geschaffen und dieses in die Ausbildungs-
lehrginge auf universitirer Stufe integriert.

Auch in dieser Hinsicht hinkt die Schweiz hinterher. Das
Fachwissen rund um MIK scheint nach wie vor der Zusam-
menarbeit mit Pidagogischen Hochschulen vorbehalten
zu sein. Einige akademische Einrichtungen wie das For-
schungszentrum Offentlichkeit und Gesellschaft (fog) und
die angewandten Wissenschaften der Universitit Ziirich
engagieren sich seit Jahren in diesem Bereich. Thre For-
schungsarbeiten werden aber beim Festlegen von Bildungs-
strategien und -inhalten noch zu wenig berticksichtigt.

Universitdten einbeziehen. Die wissenschaftliche
Forschung ist keineswegs untitig. Bestes Beispiel dafiir ist
das letzte, jahrlich organisierte Kolloquium der Schweize-
rischen Gesellschaft fiir Kommunikations- und Medien-
wissenschaft (SGKM), das am 20./21. April an der Hoch-
schule in Luzern stattfand. Mit den Themen wie «Wirt-
schaftlichkeit» und «Krieg um Aufmerksamkeit», mit wel-
chen traditionelle Medien, aber auch neue lokale Online-
Medien konfrontiert sind, setzten sich zahlreiche Referen-
tinnen und Referenten auseinander. Dabei wurden die Aus-
wirkungen auf die Qualitét der publizierten Inhalte und die
Rolle der Algorithmen beleuchtet. Spezialistinnen und
Spezialisten der Eidgen0ssischen Technischen Hochschule
Lausanne (EPFL) diskutierten auch die Risiken in Ver-
bindung mit KI und der Omniprdsenz amerikanischer
Branchenschwergewichte wie OpenAl oder Google. Der
Fokus lag dabei auf der automatisierten Verarbeitung und
Produktion von Bild- und Textmaterial. Gerade die Authen-
tifizierung von Quellen und moglichen Fakes stellt die
Nutzerinnen und Nutzer immer wieder vor Probleme.

Angesichts des Einflusses von KI auch bei Informations-
medien «ist die Frage nicht mehr, ob reguliert werden soll
oder nicht, sondern vielmehr wie», stellte ein Experten-
gremium fest, das von Thomas Hiussler vom Bundesamt
fiir Kommunikation (BAKOM) moderiert wurde. Gegen-
tiber den EU-Lindern unterscheidet sich die Bundesverwal-
tung in Sachen Digitalpolitik auch dadurch, dass sie am
18. April 2023 entschied - zumindest fiir den Moment? -, auf
jegliche Regulierung von KI zu verzichten. Sie argumen-
tiert, dass zurzeit «keine erheblichen Marktzugangs-
hiirden» (sic) bestehen wiirden.
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«In der Schweiz fehlt
ein zentrales Modell»

In vielen europdischen Lindern hat Medienbildung Tradition und kann sich auf Fachwissen und
eine landesweite Koordination stiitzen - ein Modell auch fiir die Schweiz? EDITO hat bei der Expertin

Laurence Corroy nachgefragt. VON GILLES LABARTHE

ine Vergleichsstudie zu den verschiedenen in Europa

existierenden Modellen von Medienbildung zu machen,

erscheint weitldufig. Laurence Corroy von der Université

de Lorraine (FR) und etwa 20 Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter haben aber gerade das getan. Die Ergebnisse der Studie
wurden diesen Friihling publiziert und unterstreichen die zahl-
reichen aktuellen Herausforderungen.

EDITO: Worauf sind Sie, Frau Corroy, spezialisiert?

Laurence Corroy: Ich bin Universititsprofessorin und leite ein
Rechercheteam am CREM, dem Centre de recherche sur les mé-
diations. Ich bin auf Medien- und Informationskompetenz (MIK)
spezialisiert. Dabei befasse ich mich vorwiegend mit dem Medi-
enkonsum und den Medienpraktiken von Jugendlichen, Kindern
sowie jungen Erwachsenen von 18 bis 25 Jahren.

Sie haben bereits mehrere Biicher zu diesen Fragen
verdffentlicht - warum haben Sie Thre Recherche
nun auf Europa ausgeweitet?

Dafiir gibt es mehrere Griinde. Der erste betrifft
die MIK, die gesellschaftlich betrachtet ein heisses
Eisen ist. Jedes Mal, wenn wir Zeuge von einem
neuen Medium oder einem die Gesellschaft er-
schiitternden Ereignis werden, fragen sich Poli-
tikerinnen, Journalisten und Lehrerinnen, wie
sie die Welt und das Mediensystem verstehen
und wie wir als Biirgerinnen und Biirger darauf
reagieren konnen. Und jedes Mal riickt die MIK

Frankreich in den 1970er und 1980er Jahren, ging es vor allem da-
rum, das Mediensystem und das Funktionieren der Medien zu
verstehen. Spiter riickte ein tieferes Verstindnis der Medien-
inhalte ins Zentrum. Unterschieden wurde fortan zwischen den
verschiedenen Medien und ihren spezifischen Inhalten: Nicht
alles ist gleichwertig und kann innerhalb eines Mediums gleich-
gesetzt werden - das wissen wir unterdessen alle. Schrittweise
wurde die MIK auch unter dem Blickwinkel der Staatskunde be-
trachtet, mit dem Ziel, den Beruf der Medienschaffenden bekann-
ter zu machen. Biirgerinnen und Biirger sollen den Unterschied
zwischen Informationen erkennen kénnen, die mit Berufsethos
produziert werden, und solchen, die im Internet kursieren und
von Amateuren und Leuten, die es mehr oder weniger gut mei-
nen, veroffentlicht werden. Darauf zielen die jiingsten Empfeh-
lungen der EU ab. Vor kurzem wurde die MIK
zudem um neue Kompetenzen erweitert, insbe-
sondere im franzosischen Modell. Die Absicht
dahinter ist, die psychosozialen und emotiona-
len Kompetenzen der Jugendlichen zu schirfen.
Denn es sind vor allem die Emotionen, die in
den sozialen Netzwerken angesprochen werden.
Die EU empfiehlt nicht nur, MIK zu férdern, son-
dern fordert auch, dass sie in allen europédischen
Lehrplidnen berticksichtigt wird, inklusive der
neuen Kompetenzen.

Hdufig werden zentralistische MIK-Modelle -
wie jenes in Frankreich - Modellen gegeniiber-

in den Fokus. Welchen Platz sie in Schulprogram- «Das Beispiel gestellt, die foderalistischer sind, wie etwa jenes
men einnimmt, ist je nach Land in Europa sehr  pDeutschlandist sehr i Deutschland.
unterschiedlich. Nur wenige Studien wurden auf interessant. Trotz Das Beispiel Deutschland ist sehr interessant.
europdischem Niveau dazu durchgefiihrt. Mit Trotz starker Unterstiitzung auf nationaler
einem internationalen Forschungsteam haben Stafker Unter- Ebene entscheiden dort die Bundesldnder. Der
wir uns zum Ziel gesetzt, eine Bestandsauf- stiitzung auf Vorteil eines foderalistischen Systems ist, dass
nahme zu machen und uns ein Bild dariiber zu nationaler Ebene es viel Spielraum fiir Experimente und pida-
verschaffen, was in den nichsten Jahrenaufuns entscheidendortdie gogische Kreativitit gibt. So hat etwa das
zukommen wird. Bundeslinder.» Bundesland Baden-Wiirttemberg entschieden,
Laurence Corroy MIK als Schulfach anzubieten. Uber dieses

In Europa geben verschiedene Behirden Empfeh-

lungen zu diesem Thema ab. Was kénnen wir da

erwarten?

In dem Masse, wie ein Mediensystem komplexer

wird, verkompliziert und diversifiziert sich auch

die MIK. Das zeigen die letzten 40 Jahre innerhalb internationaler
Behorden wie der UNESCO oder des Europarats: Die Aufgaben
der MIK haben sich ausgedehnt. Am Anfang, insbesondere in
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Beispiel sollten wir nachdenken. Ich bin seit
vielen Jahren der Meinung, dass wir in diese
Richtung gehen sollten. Oft wird MIK auto-
matisch in den Bereichen Geschichte, Geografie,
Staatskunde und Literatur behandelt, und
warum sollte dies nicht auch in Mathematik moglich sein? Ich
verstehe diesen Wunsch sehr gut. In der Praxis zeigt sich jedoch,
wie schwierig es ist, MIK in allen Fachern zu berticksichtigen: Es

Bilder: zVg

wiirde bedeuten, dass die systematisierte Ausbildung fiir alle
Lehrerinnen und Lehrer auf lebenslanges Lernen angewendet
werden miisste. Davon sind wir derzeit aber noch weit entfernt.

Eine grosse Herausforderung fiir MIK ist, die gegenwdirtigen, aber
auch die kiinftigen Lehrpersonen auszubilden.

Dies ist auch der Grund, warum in Deutschland eine spezifische
Ausbildung im Bereich MIK kreiert wurde. Die Lehrerinnen und
Lehrer erhalten so einen tiefen Einblick in die Inhalte und kennen
die Ziele.

Weist das foderalistische System nicht auch Schwéchen auf?
Natiirlich ist die Schwiche eines solchen Systems, dass einige Re-
gionen entscheiden konnen, wenig bzw. sehr wenig zu unterneh-
men. Das macht die Situation auch unnétig kompliziert. Das Bei-
spiel Schweiz zeigt, dass das Fehlen eines zentralisierten Modells
das Ganze sehr komplex macht - nicht zuletzt wegen der unter-
schiedlichen Sprachen. Trotzdem wiirde ich nicht sagen, dass das
eine Modell besser ist als das andere, jedes hat seine Vor- und
Nachteile. Mit dem zentralisierten Modell in

ist. In Europa hingt die Wahl fiir das eine oder andere Modell
auch mit der Geschichte des Landes, seinem Verstdndnis von
Politik und seinem Bezug zu MIK zusammen. Das hat unsere
gemeinsame Forschungsarbeit gezeigt.

Was ist das Besondere am Schweizer Modell?
In einigen Punkten gleicht es dem foderalistischen Modell in
Deutschland: Es stiitzt sich auf Institute, fiir die Gelder bereitge-
stellt werden, sowie auf ein ziemlich dynamisches Vereins- und
Verbandsnetzwerk. Aus dieser Perspektive betrachtet, ist der Aus-
tausch viel fliissiger. Das Schweizer Forscherteam, das einen Bei-
trag zur Westschweiz fiir unsere gemeinsame Publikation ge-
schrieben hat, brachte zahlreiche Initiativen ein, die sich auf
mehrjihrige Programme mit konkreten Zielen und auf sehr
dynamische Ausbildungsinstitute stiitzen, insbesondere die Pad-
agogischen Hochschulen. Sie sind beispielsweise in piddago-
gischen und spielerischen Innovationen sehr stark. Das Team
bekundete allerdings auch Miihe, eine zusammenhingende
Geschichte von MIK in der Schweiz nachzuzeichnen - gerade weil
die geografischen Gebiete sehr unterschiedlich

Frankreich und dem CLEMI (Centre pour «Ich kenne noch sind. Es weiss im Grunde nur beschrankt, was
I'éducation aux médias et a linformation) haben ~sehr wenige Studien, auf der anderen Seite des Rostigrabens lduft.
wir den Vorteil, iiber ein nationales Kompetenz- die untersuchen,

zentrum zu verfiigen, das. eine bedeutende AL.IS- was sich innerhalb Veran?wortllche de.r M?.dzenwoche in 467 West—
strahlung hat. Manchmal ist es aber auch schwie- . schweiz beklagen sich iiber fehlende finanzielle
rig, alle Regionen zu koordinieren und sich hetero- der SChW_EIZ genau Mittel und zu wenig Personal.

genen, verschiedenen Zielgruppen anzupassen. abspielt.» In der Tat kann ein zentralistischer Akteur wie

Eine andere, immer wiederkehrende Frage ist jene der finanziellen
Ressourcen, des Budgets. Deutschland hat im Rahmen des DigitalPakt
Schule 5,5 Milliarden Euro gesprochen. Die Fordergelder fliessen in
die Medienbildung und die dafiir notwendige Ausriistung. Wie sehen
die Zahlen in anderen Liindern aus?

Zahlen sind nicht einfach zu erhalten. Meine in anderen europi-
ischen Liandern forschenden Kolleginnen und Kollegen bekunde-
ten Miihe, die Budgets genau zu beziffern. Oft hingt es davon ab,
auf welchem Niveau - national, regional - die Gelder gesprochen
werden. Manchmal hdngt es auch von den Universititen ab: Im
spanischen und portugiesischen Modell sind Recherchebudgets
stark mit der Entwicklung von MIK verbunden. Ich kann aber
nicht einmal fiir Frankreich beziffern, wie viele (zukiinftige)
Lehrpersonen jidhrlich in MIK ausgebildet werden. Das hdngt im-
mer auch vom Willen der Rektorinnen und Rektoren und der
Hochschulen ab. In Frankreich ist man zudem noch von zwei ver-
schiedenen Ministerien abhdngig: dem ministére de 'Enseigne-
ment supérieur et de la recherche einerseits und andererseits
vom ministére de 'Education nationale.

In Belgien wurde eine spezielle Behorde ins Leben gerufen, der
Conseil supérieur de léducation aux médias (CSEM).

Er wurde 1995 gegriindet, gut 15 Jahre nach der Griindung des
CLEMI in Frankreich. Er 4hnelt ihm und hat von ihm einige Ziele
tibernommen. Sein Fokus lag in den vergangenen Jahren auf den
Themen Desinformation, Cybermobbing und Verschwoérungs-
theorien. Frankreich hat sich aufgrund der Attentate und trauma-
tischen Ereignisse seit 2015 ebenfalls auf diese Themen fokussiert.
In einem Punkt ist das CSEM voraus: dem lebenslangen Lernen in
Bezug auf MIK. Diesen Aspekt hat das CSEM gut aufgegleist und
bleibt seither am Ball. Es ist auch ein Beispiel fiir ein Modell, das
einerseits koordiniert und andererseits sehr féderal ausgeprigt

das CLEMI in Frankreich Kampagnen im gros-
sen Stile aufgleisen, mit umfassenden Budgets und Verhandlun-
gen auf hochster Stufe in den Ministerien. An der Medienwoche
in franzosischen Schulen nehmen mehrere Millionen Jugendli-
che, Journalistinnen und Lehrpersonen teil. Natiirlich, es dauert
nur eine Woche. Das ist gleichzeitig wenig, aber auch viel - die Ge-
sellschaft wird damit erreicht! In der Schweiz hiingt viel von den
kantonalen Bildungsverantwortlichen ab, um entsprechende
Massnahmen in die Wege leiten zu konnen. Der Freiwilligenarbeit
kommt dabei ein noch hoherer Stellenwert zu. Auch die MIK in
Frankreich wurde zu Beginn von Leuten getragen, deren Engage-
ment Aktivismus war. Um das Bestehen der Medienwoche ab-
zusichern, musste der Weg durch die nationalen Institutionen
gegangen werden, um Lehrpersonen, Journalistinnen, Forscher
sowie Eltern in dasselbe Boot zu holen. Etwas Vergleichbares
existiert in der Schweiz nicht. Vielleicht fehlt es der Schweiz an
einer solchen Instanz - und den nétigen finanziellen Mitteln.

Wie konnte das Schweizer System verbessert werden?

Die Schweiz hat viele Triimpfe. Was ihr fehlt, ist ein dem belgi-
schen Modell hnliches mehrsprachiges Zentralorgan, das die Be-
mithungen koordiniert, regelmdssig Bilanz zieht und ein Abbild
des Fortschritts der MIK in den geografischen und linguistischen
Zonen macht. Ein solches Instrument wiirde es jeder regionalen
Einrichtung ermoglichen, ein Feedback iiber die bei den Nach-
barn gemachten Erfahrungen zu erhalten und gemeinsame, ver-
gleichende Massnahmen auf nationaler Ebene zu ergreifen. Ich
kenne noch sehr wenige Studien, die untersuchen, was sich inner-
halb der Schweiz genau abspielt. Vielleicht wiirde ein dem belgi-
schen CSEM é&hnliches Organ, das sich Gedanken zur Thematik
macht, die Bemiihungen begiinstigen.

Laurence Corroy: Education aux médias en Europe, Histoire, enjeux
et perspectives. Verlag LHarmattan, 214 Seiten.
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Media ab. Dazu gehort etwa «Jugend und Medien»
des Bundesamts fiir Sozialversicherungen (BSV) oder
«Zischtigy», ein Angebot des Vereins zischtig.ch.

Natiirlich gibt es auch verschiedene Lehrmittel, die
sich auf den Lehrplan 21 beziehen. Dazu kommen An-
gebote mit Schwerpunkt Journalismus und Information;
inFORM etwa bereitet aktuelle Zeitungsartikel und
Radiobeitrige fiir den Einsatz im Unterricht auf. Und die
eben lancierte partizipative Ausstellung «Auf der Suche
nach der Wahrheit. Wir und der Journalismus» von jour-
nalistory.ch will die Auseinandersetzung mit der Arbeit
von Medienschaffenden und mit dem Umgang mit Infor-
mationen férdern. Sie richtet sich an alle, insbesondere an
Schiilerinnen und Schiiler der Sekundarstufe I und II, und
gastiert in den néchsten Jahren an verschiedenen Orten
in der Deutsch- und Westschweiz.

Medienbildung mit
verschiedenen Facetten

Schiilerinnen und Schiiler sollen lernen, kompetent mit Medien umzugehen. In der
Deutschschweiz existiert eine Reihe von Angeboten mit diesem Ziel. Manche iiberschneiden
sich, viele zielen auf die publizistische Medienkompetenz ab - und gerade in diesem
Bereich kommen noch neue dazu. vON BETTINA BUSSER

«Irgendwann soll jede Schiilerin,
jeder Schiiler einmal die Chance auf
eine Medienwoche haben.» resstrehle

Philippe Wampfler, Lehrer und Dozent

lle Schiilerinnen und Schiiler sollen «<Medien ver-

stehen und verantwortungsvoll nutzen» konnen.

Das ist das Ziel des Lehrplans 21, der ab 2015 von

llen deutsch- und mehrsprachigen Kantonen

tibernommen wurde - je in einer auf den eigenen Kanton

zugeschnittenen Version. Das Modul «<Medien und Informa-

tik» ist von der Kindergartenstufe an iiber die ganze obliga-
torische Schulzeit hinweg Teil des Lehrplans.

Sind Deutschschweizer Kinder nach ihrer Schulzeit
kompetent im Umgang mit Medien? Bereits die Definition
von Medienkompetenz sei schwierig, sagt Philippe Wampf-
ler, Lehrer, Dozent fiir Fachdidaktik Deutsch an der Univer-
sitédt Ziirich und Experte fiir Lernen mit Neuen Medien: «Oft
geht es in medienpddagogischen Settings um den Umgang
mit medialen Gefahren. Aus der Sicht der Verlage steht die
Frage der Informationserschliessung im Vordergrund, aus
der Sicht der Schulen der lernférderliche Umgang mit Me-
dien. Das sind ganz unterschiedliche Formen des Medien-
verstdndnisses.»
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Res Strehle, Projektleiter Tamedia

Studien zur Medienkompetenz von Kindern und Jugend-
lichen in der Schweiz gibt es laut Wampfler zwar, «aber
letztlich kdnnen so nur Facetten erfasst werden». So wurden
fiir die 2019 erschienene Studie «EU Kids Online Schweiz»
9- bis 16-Jahrige befragt; es ging dabei aber um «Chancen
und Risiken der Internetnutzung». Und die alle zwei Jahre
in der ganzen Schweiz durchgefiihrte JAMES-Studie unter-
sucht vor allem die Mediennutzung von Jugendlichen.
«Sinnvoll wire, die entsprechenden Kompetenzen aus dem
Lehrplan 21 kdnnten in einem standardisierten Test erfasst
werden», so Wampfler.

Fehlende zentrale Ubersicht. Projekte, Materialien und
Lernplattformen fiir die Medienbildung von Kindern und
Jugendlichen existieren in der Deutschschweiz relativ viele.
Fiir Lehrkrifte ist es nicht einfach, sie alle zu finden, denn
eine zentrale Ubersicht gibt es nicht - ein Manko. Ein Teil
der Angebote zielt vor allem auf einen verantwortungs-
vollen Umgang mit digitalen Medien, insbesondere Social

Bild Philippe Wampfler: Florian Bachmann, todofoto.ch. Bild Res Strehle: zVg

Um die Arbeit von Medienschaffenden und den Um-
gang mit Informationen geht es auch bei PUMAS («Pub-
lizistische Medienkompetenz in Ausbildung und Schule»).
Angestossen wurde das Projekt von Res Strehle, dem
damaligen Stiftungsratsprisidenten der Schweizer Jour-
nalistenschule MAZ, Projektleiter Qualititsmonitoring
bei Tamedia. Seit 2019 organisiert PUMAS Medienwochen
an Mittelschulen. «Wichtig ist uns, der jungen Genera-
tion die Bedeutungbezahlter journalistischer Inhalte aus
einer Redaktion mit Dossierkompetenz zu zeigen, sie in
das journalistische Handwerk einzufithren und sie in
Gruppen selber einen schiilerjournalistischen Beitrag
erstellen zu lassen», so Strehle.

PUMAS ist seit Lingerem mit den 6ffentlichen Schulen
im Kanton Ziirich im Gespréch, will kiinftig auf verschie-
denen Schulstufen Medienwochen durchfiihren und das
Projekt auch anderen Kantonen anbieten. «Fernziel ist,
dassirgendwann jede Schiilerin, jeder Schiiler im Rahmen
der Schulkarriere einmal die Chance auf eine Medien-
woche hat», sagt Strehle.

Die grossten Anbieter. Angebote aus der Medien-
branche mit Schwerpunkt publizistische Medienkompe-
tenz konnten als Marketing-Massnahmen fiir die eigenen
Produkte gelesen werden. Andererseits spielt der Umgang
mit Informationen und Medien in einer direkten Demo-
kratie eine wichtige Rolle. Der Lehrplan 21 sah auf jeden
Fall Handlungsbedarf - und dass es diesen gibt, zeigt etwa
die 2022 publizierte Vertiefungsstudie zum «Jahrbuch
Qualitit der Medien» des Forschungszentrums Offentlich-
keit und Gesellschaft (fog) der Universitit Ziirich: Die
erfassten 19- bis 24-Jahrigen konsumierten auf ihren
mobilen Geridten durchschnittlich nur gerade sieben
Minuten pro Tag News. «Der Befund bestitigt die seit
einigen Jahren bereits in Umfragen ermittelte News-
Deprivation bei jungen Erwachsenen», so das Fazit.

Die grossten Anbieter von Unterrichtsmaterialien im Be-
reich Medienkompetenz sind der Verband Schweizer Medien
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Gerold Brégger, Leiter und Griinder von IQES

(VSM) sowie die Arbeits- und Lernplattform fiir Schule und
Unterricht, IQES online. Bei IQES findet sich eine Reihe von
Angeboten zum Thema. «Wir bieten sie zum Teil seit Jahren
any, sagt Gerold Bragger, Leiter und Griinder von IQES:
«Seit 2022 gibt es zusitzlich das Angebot «CheckNews -
Lernumgebungen zur Férderung der Medienkompetenz,
das wir in Kooperation mit dem fog entwickelt haben.»
Die Materialien sind in erster Linie fiir Schiilerinnen und
Schiiler der Sek I und Sek IT gedacht.

«Gerade weil Medienkompetenz so viele
Facetten hat, braucht es wohl unterschied-
liche Angebote, die das auch darstellen.»
Philippe Wampfler

«CheckNews» bietet offene Lernumgebungen fiir Schii-
lerinnen und Schiiler und Unterrichtsszenarien fiir die
Lehrkriéfte. Es geht dabei etwa um den Umgang mit Social
Media, Fake News und unterschiedlichen Quellen, aber
auch um journalistische Arbeit: Ab Herbst sind Webinare
im Angebot, in denen Medienschaffende ihre Arbeit vor-
stellen und mit den Klassen Medienprojekte entwickeln.
Laut Brigger wurden die «CheckNews»-Seiten bis Ende
Marz 16 258-mal aufgerufen, dazu verzeichnete IQES 19 250
Downloads von Lernmaterialien und Medienberichten:
«Da anzunehmen ist, dass viele Lehrpersonen die PDF
herunterladen und dann der Klasse in Papierform oder
tiber die Schulcloud zur Verfiigung stellen, multiplizieren
sich die Nutzerzahlen.»

Der Verband Schweizer Medien engagiert sich laut
Marianne Laderach, Leiterin des VSM-Medieninstituts, seit
uber 20 Jahren mit Materialien fiir die Schule: «<Wir ver-
stehen uns auch als Kompetenzzentrum fiir die publizisti-
sche Medienkompetenz.» Das friihere Lehrmittel «Lesen
macht gross» werde noch immer mehrere tausend Mal jihr-
lich heruntergeladen. Das neue vom VSM entwickelte
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Marianne Laderach, Leiterin des VSM-Medieninstituts

Lehrmittel «<Was lese ich? - Journalismus verstehen» enthélt
interaktive Ubungen und Vorschlige fiir Lektionen. Es wird
laut Liderach monatlich zwischen 1600- und 1800-mal
genutzt. Schulen kénnen auch Medienschaffende in die
Klasse einladen, die iiber ihre Arbeit sprechen; laut Lide-
rach vermittelt der VSM durchschnittlich einen Schulbe-
such pro Woche. Ausserdem verschickt er auf Anfrage hin
Pakete mit Zeitungen und Zeitschriften fiir Schulklassen,
ist Partner der europdischen Anti-Fake-News-Initiative «Lie
Detectors» und Kommunikationspartner der «YouNews»-
Medienwoche, die auf einer Initiative von SRG und Tamedia
basiert.

Kridfte biindeln. Der VSM ist zudem Teil des neu lancier-
ten Projekts «<Newsroom - Wie Journalist:innen arbeiten»,
einem interaktiven Workshops fiir Schulklassen im Polit-
Forum Bern. Dieser soll den Unterschied zwischen journa-
listisch produzierten und nichtjournalistischen Inhalten
aufzeigen, er ist auf Initiative der Burgergemeinde Bern
entstanden. Und ein weiteres neues Projekt ist in der Kon-
zeptphase: VSM, Keystone-SDA sowie das Institut fiir An-
gewandte Medienwissenschaft (IAM) der ZHAW wollen
gemeinsam einen «Hub» aufbauen, der laut Liderach
«Kréfte im Bereich der Nachrichtenkompetenz biindelt».

Es gibt also eine ganze Reihe von Angeboten, neue kom-
men noch dazu. Konkurrenzieren sie sich? «Es kann sein,
dass man dhnliche Themen abdeckt, aber Konkurrenten
sind wir nicht», findet Laderach. Fiir Philippe Wampfler
wire «aktuelles, einheitliches Referenzmaterial» zwar
super, doch: «Gerade weil Medienkompetenz so viele Facet-
ten hat, braucht es wohl unterschiedliche Angebote, die das
auch darstellen.»

Was laut Wampfler neben einheitlichem Referenz-
material fehlt, sind «Verbindlichkeit und Zeit»: «Heute
machen einige Lehrpersonen tolle Projekte in diesem
Bereich, andere praktisch nichts, weil sie es sich nicht
zutrauen oder anderes dringender ist.»

Bilder: zVg
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FOKUS

Und wie war das in der Schule?

Vier junge Medienschaffende erzdihlen, welche Form von Medienbildung sie selber in ihrer Jugendzeit
erlebt haben. So viel vorweg: Fiir die Schulen gibts nicht sehr gute Noten.

UMFRAGE: ROBERT BOSIGER UND JEAN-LUC WENGER

Hannah Frei:
«Nicht alles glauben, was serviert wird»

Ich kann mich nicht daran erinnern, in meiner Kindheit oder
Jugend jemals den Begriff Medienerziehung gehort zu haben.
Weder in der Schule noch daheim. Noch sonst wo. Was mir meine
Eltern jedoch mitgegeben haben: nicht alles glauben, was einem
auf dem Silbertablett serviert wird, und kritisch hinterfragen -
auch sich selbst. Das war manchmal ganz schon anstrengend. Wie
toll es doch ist, wenn komplizierte Dinge einfach scheinen.

Medien habe ich lange hauptsidchlich gemeinsam mit meinen
Eltern konsumiert. Taglich lagen frisch gedruckt Tages-Anzeiger,
NZZ und Bieler Tagblatt iibereinander auf dem Esstisch. Gegen
den Spick und andere solche Formate wehrte ich mich erfolgreich.
Ich las selten, primér das Kinoprogramm.

Dann war da noch die Tagesschau von SRF: Die rieselte jeweils
eher leise iiber mich. Manchmal wurde beim Abendessen iiber
die News geredet. Mit zunehmendem Alter diskutierte ich mit.

Doch ehrlich gesagt: Erst seit ich mit Mitte 20 in die Medien-
branche eingestiegen bin, setze ich mich mit meinem Medien-
konsum kritisch auseinander - sofern ich die Energie dazu habe.
Berieseln lassen ist so schon leicht. Und genau deshalb auch so
gefdhrlich. Drum bin ich seit zwei Jahren fiir die Organisation «Lie
Detectors» an Schweizer Schulen unterwegs und versuche, den
Kindern und Jugendlichen dabei zu helfen, sich im Medien-
dschungel zurechtzufinden.

Hannah Freiist stv. Ressortleiterin Region beim Bieler Tagblatt.
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Pauline Burnier:
«Am meisten habe ich von meinen Eltern gelernt»

Die obligatorische Schule habe ich 2010 im Kanton Waadt abge-
schlossen. Zu dieser Zeit gab es noch keine sozialen Netzwerke, die
uns mit Informationen {iberhduften. Medienkunde hatte ich keine,
in der Sekundarstufe startete dann der Unterricht in Staatskunde.
Ganz ehrlich: Ich erinnere mich, wie wir uns auf diese Stunden
freuten, weil sie etwas lockerer waren. Unser Lehrer zeigte uns
regelmadssig Spielfilme - zur Freude aller Anwesenden.

Das Lehrbuch {iiber die politischen Institutionen der Schweiz
haben wir nur selten aufgeschlagen: Dabei erfuhren wir immerhin,
dass es einen National- und einen Stinderat gibt und wie die Bun-
desritinnen und Bundesréte hiessen. Dank dem Geschichts- und
Geografieunterricht lernte ich, kritisch zu denken: Wir hinter-
fragten nicht nur die Quellen, sondern fragten uns auch, wer einen
Text zu welchem Zweck wann schreibt. Ich erinnere mich noch gut,
wie wir touristische Bilder analysierten, die verfdlscht waren;
kiinstliche Intelligenz war damals aber noch kein Thema ...

Am meisten habe ich jedoch von meinen Eltern gelernt: Sie
horten morgens zum Aufstehen Radio, lasen nach der Arbeit die
Zeitung und schauten nach dem Nachtessen die Tagesschau. Thren
Anteil an meiner politischen Bildung hatten indes auch ausge-
zeichnete Lehrpersonen am Gymnasium. Sie ermutigten uns, The-
men zu debattieren, und stellten im Unterricht den Bezug zum
aktuellen Zeitgeschehen her. Ich erinnere mich an eine Chemie-
lehrerin, die uns einen Tag nach dem Nuklearunfall in Fukushima
erklirte, wie ein Atomkraftwerk funktioniert. Ein Beispiel, das
zeigt, dass aktuelle Ereignisse in allen Fichern behandelt werden
konnen.

Pauline Burnier ist Journalistin und Community-Managerin
bei RTSinfo.

Bilder: zVg
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Daniella Gorbunova:
«Ein Versaumnis der Schule»

2019 habe ich in Lausanne die kantonale Matur gemacht. Die
Erinnerungen an diese Zeit sind noch frisch. Dort genoss ich auch
einige Lektionen in Staatskunde - obligatorisch am Gymnasium.
Dabei wurde uns primér beigebracht, wie die AHV oder eine
Hypothek funktionieren ...

Die Medienkunde, die ich auf dieser Schulstufe mitbekam, ging
allerdings nie iiber die Analyse von Zeitungsartikeln im Franzo-
sischunterricht hinaus. Weder iiber IT-Sicherheit noch {iber das
Funktionieren von sozialen Netzwerken (beispielsweise wie
Algorithmen unsere Daten erfassen) wurde ein Wort verloren. Im
Nachhinein wiirde ich das als ein Versidumnis bezeichnen: Im
Umgang mit Neuen Medien geschult zu werden, sollte nicht das
Privileg einer gebildeten Minderheit sein.

Die obligatorische Schule hat meinen kritischen Sinn dennoch
etwas geschdrft. Ich erinnere mich an ein oder zwei Lehrper-
sonen, die dem Debattieren oder dem Verfassen eines argumen-
tativen Textes besondere Aufmerksamkeit schenkten. Filme oder
Bilder zu analysieren, im Franzosischunterricht oder in Wahl-
fachern, fand ich ganz niitzlich. In einer Welt, in der wir immer
mehr von audiovisuellen Inhalten iiberschwemmt werden, ist es
tiberlebenswichtig zu wissen, wie die Grundregeln dieser Kom-
munikationsform lauten. Ich hoffe, dass die nichsten Genera-
tionen in dieser Hinsicht noch stirker sensibilisiert und geschult
werden.

Daniella Gorbunovaist Journalistin bei der Westschweizer
Ausgabe vonblick.ch.

«Die Journalistinnen und Journalisten sowie
ihre Chefredaktionen hitten allen Grund,
ausihren vier Wanden auszubrechen.»

Loic Marchand

Loic Marchand:
«Die Rolle der Medien wurde ausgeblendet»

Bevor ich zu schreiben begann, beriet ich Kundinnen und
Kunden, wie sie ihr Erspartes an der Borse investieren konnten.
Ich war damals 17 Jahre alt und machte eine KV-Lehre. Meine
ersten Beriithrungen mit dem Journalismus waren diskret. In der
Sekundarschule wurde uns beigebracht, wie man einen Artikel
schreibt, der Aufsehen generiert. Meine damalige Lehrerin wusste
tiber das Thema auch nicht viel mehr als wir.

Im Staatskundeunterricht ging es um das Funktionieren
unserer Demokratie, die Gewaltenteilung, die Presse und ihre
Rolle als «\Wachhundy» ... Die Rolle der Medien wurde aber zuguns-
ten der drei anderen Gewalten ausgeblendet. Erneut mit dem
Journalismus in Kontakt kam ich, als ich einem Journalisten
ein Interview gab. Diesem bin ich einige Jahre spiter wihrend
meinem Bachelorstudium wieder iiber den Weg gelaufen. Er
schlug mir ein zweiwdchiges Praktikum bei ArcInfo vor - und
heute bin ich noch immer hier.

Jetzt, wo ich auf der anderen Seite des Spiegels stehe, kann ich
sehen, welche und wie viele Fragen den Journalismus beschifti-
gen. Die Moglichkeiten, dazu Stellung zu beziehen, sind aber
ungeniigend. Gelegentlich schauen zwar Schulklassen in der
Redaktion vorbei, doch meistens sind es Studentinnen und
Studenten der Académie du journalisme et des médias (AJM) aus
Neuenburg ... Sich 6fter bemerkbar machen, Schulklassen treffen
und Aufklirungsarbeit leisten, Biirgerinnen-Kaffees oder Kon-
ferenzen organisieren - die Journalistinnen und Journalisten
sowie ihre Chefredaktionen hitten allen Grund, aus ihren vier
Winden auszubrechen.

Loic Marchand ist Journalist bei der Neuenburger Zeitung ArcInfo.
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